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UNESCO:
un nouveau point de départ
pour 'horlogerie

ram Seece Muriaen

Au milieu d'un dge sombre, alors
que nodre monde wltra-connecté
dait paralysé par un virus tout aus-
si connexté, une lucur despoir a sur-
gi pour Thordogerie, en décembre
2000 ['inscription des savoir-faire en

lérée par les effets de la crise pan
démique, qui voit certes be nombre
de montres produites traditionnel-
lement diminuer mais leur valeur
culturelle et financiere individuelle
augmenter, du moins pour celles
qui, justement, ont unc significa-

mécanique horlogére et mécanique
fart i la Liste représentative du pa-
trimsoine culturel immatériel de Ihu-
manité, établie par FTUNESCO. Une
reconnaissance qui résonne comme
un =point de bascules pour un art
dont 'impact universel est enfin ap-
précié & sa juste vabeur,

«la survie de industrie
du temps dépend
désormais de sa
capacité d maintenir
une pertinence sociale
et culturelle forte.»

tion P 3

Sans doute rien ne le démontre da-
vantage que le succés des ventes
aux enchéres horlogéres, méme (ou
peut-fire justement) tenues en ligne
en pleine crise. A ce sujet, nous vous
Evitons & lire dans ce numéro Fen-
tretien que nous a accordé Aline
Sylla-Walbaum, responsable du pile
luxe de Christie’s, qui a mené un ad
mirable travail de préparation des
ventes aux enchéres 4 ce nouvel dge
Aumérique.

Un autre signe qui ne trompe pas,
dans cette transformation culirelle
delhorlogerie, est be succts commer-
cial des maitres-horlogers indépen-
dants - succés inversem x
tionnel au nombre de
produisent chaque année
Maillard, notre redacteur-en-chef, a
passié plusieurs jours - et soirées ani-
s, car ils ont 'hospitalité chevil-
lée au copur! - avec certains dentre
enx et nous livee une série de por-
traits émouvants, & découvrir égale-
ment dans ce numéro. Tous ont en
commun douvrager la matiére de
lewrs propres mains, soit de revenir
en quelque sorte aux origines cubiu-
relles d'un art qui commence par le
ageste justes,

La reconnaissance par TUNESCO
st en réalité quiun point de dé-
part. Car la survie de l'industrie du
temps dépend désormais avant tout
de sa capacité & conserver une per.
tinence sociale et culturelle forte.
Les actions doivent suivre, 1] Sagit
de préserver un patrimoine vivant
et toujours menacé par les crises

Depuis plusicurs décennies en ré-
alité, la transformation de I'hor-
logerie en une véritable scultuses,
au-deli dune industrie ou d'un
commerce, est en marche - no-
tamment depuis la renaissance de
la mécanique dans les années 1990,
Cette transition st endcote acce-

o iques, mais de ne pas ['sen-
fermers & la maniére d'une chasse
gardée: comme nous le montrent
les horlogers rencontrés, cet art se
nourrit i la fois de transmission, de
partage et dinnovation. A Iheure
du numérique, il ¥ a encore tant &
Eaire pour décupler les énergles de
cette culture horlogere & mulle autre
pareille. Alors, au travail! m

Kari Voutilainen
au sommet de son art

TETE IFAFFICHE

Que de chemin parcouru par Kari Voutilainen depuis le sud de la Laponie, ot il est
né et a grandi, jusqu'au vertigineux nid daigle surnommé «Le Chapeau de Napoléons,
oil le maitre-horloger finlandais vient dimplanter ses nouveaux ateliers. De la, perché
au sommet d'un vertical pan de montagne, il domine le Val-de-Travers et a une vue
plongeante sur Fleurier et ses manufactures - L.U.C de Chopard, Parmigiani, Vaucher
Manufacture et, tout au fond, lui faisant presque face, le chiteau au-dessus de Matiers
oil Bovet demeure. De quoi étre tenté de se prendre pour un «empereurs de la grande
horlogerie. Mais ce n'est pas le genre de Kari Voutilainen. (Lire en page 4)
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Europa Star Premiere est 'édition suisse et en frangais du magazine horloger
international Europa Star. Il s'adresse au coeur de I'€cosysteme de la montre dans
le pays qui domine cette industrie et est apprécié tant des professionnels - ils sont
nombreux en Suisse! - que des amateurs. Avec des angles originaux, couvrant a

la fois les évolutions technologiques, business et la «culture horlogére» au sens
large, Europa Star Premiére est particulierement reconnu au sein de la branche.

NOTRE HISTOIRE

En 1927 un jeune entrepreneur féru d'horlogerie, Hugo Buchser, lance un guide pour
I'industrie, qui devient rapidement une référence et un outil pour toute la branche.
Voyageur chevronné, I'éditeur lance ensuite une série de magazines spécialisés
dans le monde entier qui accompagnent le développement de I'industrie horlogére.
Dans les années 1950, on trouve ainsi des éditions en anglais, frangais, allemand,
espagnol, portugais, japonais, chinois, arabe, hindi, ourdou, thai et cyrillique.

Sous la direction de Gilbert Maillard Buchser, devenu Président de Hugo
Buchser SA en 1962, toutes les éditions sont réunies sous l'identité
commune «Europa Star» (du nom de I'édition européenne qui faisait écho
a la création du Marché Commun et au vaste développement qu'il ouvrait
pour l'industrie horlogere suisse). Au fil des décennies, Europa Star devient
un magazine leader de la presse spécialisée horlogere dans le monde.

Les années 1990 voient la troisieme génération, représentée par Philippe et Pierre
Maillard, prendre la succession. Plusieurs initiatives pionnieres sont lancées, comme
la plateforme de sites internet www.europastar.com ou la création d'une édition
diffusée en République Populaire de Chine, qui s'affirme durant les années 2000
comme le principal pourvoyeur au monde de clients pour I'horlogerie suisse.

En 2014, Serge Maillard, représentant la quatrieme génération d'éditeurs, rejoint

la société. La récente numérisation de nos archives met en lumiére un immense
patrimoine désormais accessible a tous, a I'heure ol la montre devient un véhicule
principalement «émotionnel». Léquipe derriere Europa Star produit aujourd’hui

un ensemble de publications diffusées a travers le monde, tant horlogeres

que techniques. Un savoir-faire éprouvé grace a une expertise collective.

www.europastar.ch
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Cela aboutit aussi deux ans plus tard
& une nouvelle certification Master
Chrosometer, déiveée par le METAS,
um instinet fdéral. Vous em étiez le
seul détenteur mais Tautres marques
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Tudor en 2021,
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nsagnitisation
Test 1*4: Précision chromométrigue journalitre

Test n*S: Ecart de précision chronomérique
dane i posit

Calendrier 2022

5 PARUTIONS

30.03.2022
MARS
Délai matériel: 15.03.2022

30.04.2022
AVRIL
Délai matériel: 18.04.2022

13.06.2022
JUIN
Délai matériel: 30.05.2022

03.10.2022
OCTOBRE
Délai matériel: 19.09.2022

0512.2022
DECEMBRE
Délai matériel: 2111.2022
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de I'humani

s ERRE M

Les phus anciens bijoux au monde
remontent 3 environ 130000 ans,
en pleine époque néande
La bijouterie est constitutive, pour-
rait-on dire, de lespéce humaine
<t a depuis tovjours de mubtiples
fonctions: décoratives bien enten-
du, érotiques, qui mettent en va-
leur certaines parties du corps, re-
ligicuses, symboliques, utilitaires,
«qui agrafent une toge ou une cape,
mais aussi sociales, qui indiquent
un statut, identi s, qui signent
une appartenance i un groupe, ma-
giques, sentimentales, familiabes,
mémorielles...

Un terme central

dit l'ancienneté de
lutilisation de U'or et du
diamant, le mot «carat»,
Remontant a la Gréce
antique, il provient

du mot keration qui
désigne la graine du
caroubier dont le poids
constant est d'environ

2 milligrammes.

Bijouterie et
joaillerie, marchés
wéternelsy

Duans notre civilisation actuelle, do-
minge par I ique, la bijou-

L'horlogerie en quéte
d'une parcelle d'éternité

§i I'horlogerie mécanique, dont Uexistence ne date
pas de millénaires mais d'il y a quelques siécles
«seulements, pourrait un jour mourir et disparaitre,
la bijouterie et sa part joailliére la plus prestigieuse
ne disparaitront probablement qu'avec l'extinction

, dont elles sont consubstantielles.

Composition néandertalienne

i partir de huit serres daigle,

datant il y a | 30000 ans.

Sous e microscape, ces serres daigle
mesurant jusq’a 3 ¢ oml névelé des
murques de coupes, de polissage et
dabrasion indiscutablement humaines,

Trois des plus grandes serres portent de
peetites emonches ef somt ershaitahles.
«Ces différentes casactéristiques
sugpirent que oes déments faisaient
partie dn bijou assemblé posr

e porté au cou ou au poigeet

Les serres devaient tre montées

et tenues ensemibles par des liees
vépétaus ou des tendeons danimaus =
Credit: Liska Mjeds (Zagreb)

Les chiffres sont difficiles 3 manier
car, selon les sources, ils différent
sensiblement. Linstitut américain
Grand View Research estimait, avant
erige du coronavirug, que le mar-
ché global de la bsjouterie atteindrait
plas de USD 323 milliarcs en 2020,
e cabinet Enromonitor
Internatioral estime quant & lui que
! ! de q axe et

terie et la joaillerie peuvent donc
étre considénbes comme éant un
masché pour lequel la demande ne
s'eteindra jamais, Un marche mon-
dial difficile i évabuer dans sa globa-
lité car il est fractionné en une mul-
titude dactenrs, souvent de taille
modeste voire artisanale, ceuvrant
pour une multitude de communau-
bés aux godits divers. Ces acteurs in-
nombrables et anonymes (sauf poar
le porteur du bijou, <1l sait dob il
vient) représenteralent sedon di-
verses estimations de 70% 4 80%
des ventes mondiales de bijoux. Le
reste se partagerait entre les grands
acteurs globaux que sont les Cartber,
Tiffany & Co., Bulgari, etc...

les marques joailliéres internatio-
nales auraient pesé USD 354 mil-
liards au cours de la méme période
2020 {un chiffre en baisse de 20% par
rapport & 2019, Covid-19 oblige).
Si ces chiffres sont crédibles, la part
des grandes marques reconnues se
monterait done @ seulement un
peu phus de 10% du total des ventes
du secteur.

Et la part de la plis grosse acqui-
sition jamais effectude dans ce sec-
teur, soit les USD 15,8 milliards
versés par LVMH pour racheter
Tiffany & Co., peserait i elle scule
environ 40% du chifite d'affaires
«combiné des grandes marques.
Rapportés i lhorlogerie, ces chiffres
restent vertigineux. Les USD 158
milliards payés par LVMH pour
Tiffany & Co. sont & mettre en re-
latian avee le total des exportations
horlogéres suisses (prix déclaré &
Texportation quil faut multiplier par
3 ou 4 pour abtenir un chifre d'af-
faires total, territoire suisse excep-
1€} qui s'et monté en 2009 & CHF
21,7 milliards et, Covid ablige, & «un
peu mains de 17 milliards= en 2020,
sdon la Fédération de Tindustric
hadogére suisse, Cest tout dire de
Tattractivité édconomique de «l'éter-
nelle= bijouterie-joaillerie.

No name

Le marme, la marque, la griffe n'ont
e boin pas le méme poids en bijou-
terle-joalllerie qu'en horlogerie.

Lacte dachat d'un bijou n'obéit pas
aux mémes régles. Une part non né-
gligeable, certes, revient 4 l'affirma-
tion dum statut, ohject ar le bi-
Jou et assumé par la marque, mais

une autre part sans doute plus im-
st dordre plus intime.

et trés persannel, be bijouw estau
plus prés de b peau, joue du corps.
West pas wencombrés d'une capei-
cieuse mécanique. Sa margue, s
griffe compte moins que le rapport
personnel qu'on entretient avec
lui, son interaction avec 'occasion,
Ihumeur du jour, ka saison, ke jour
ou Ja nuit

Dessin dum chef maori réalisé en
1784 par Paskisson 4 |a ssite da
premier voyage dis capitaime James
Cook en Nouvelle-Zélande.

JOAILLERIE

Publicité pear ka Bone Cefl
dessinde par Elsa Peretti pour
Tisfamy & Co.il ya S0ans.

Mais le ghteaun est immense, va-
i€, recouvre le monde entier et
de nombreux convives bien diffé-
rents peuvent y goiter. Les intenses
MAREUVEES e Cours montrent bien
que les grands noms du luxe plané-
taire sont décidés  prendre de plus
en plus de place dans ce concert.
Une altirance qui concerne aus-
si de plus en plus de marques hor
logéres.

L'ancienneté des
marques dominantes

Force est de constater que bes mai-
soms aujourd hui dominantes dans
la bijouteric- ric ont pour
ancienneté dans le mé-
- Tiffany & Co,, fondée en 1837
par le bijoutier-joaillier Charles
Lewis Tiffany, Cartier, fondée en
1847 par le bijoutier Louis-Frangois
Cartier, Boucheron, créée en 1858
par Frédéric Boucheron, Bulgar,
fondée en 1884 4 Rome par l'or-
fevre grec Sotirio Bulgari ou en-
core Mikimato, le roi japonais de
Ia perle depuis 1893, Sans oublier
Swarovski, créé en 1895 par le tail
leur de verre autrichien Daniel
Swarovski, ou encore Van Cleef &
Arpels qui remonte 3 1906,

Lancienneté est aussi de mise chez
bes grands acteurs de la bijoute-
riejoillerie vems dautres mé-
tiers que sont Hermis, fondée en
1837 par le sellier Thierry Hermis,

Diffusion
5'000 EXEMPLAIRES

0%

o Les marques horlogéres

0%

o Le réseau de boutiques d'horlogerie-bijouterie en Suisse
Le réseau de sous-traitance de I'horlogerie-joaillerie

0%

« Diffusion qualifiée hors professionels de
I'norlogerie (clients, collectionneurs, amateurs,
hotels, restaurants, professions libérales et
autres catégories en Suisse romande)
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CHF 250
CHF 480
CHF 680
CHF 850
CHF 1000
CHF 1230

CHF 480
CHF 900
CHF 1280
CHF 1620
CHF 1900
CHF 2'330

CHF 680

CHF 1280
CHF 1820
CHF 2'300
CHF 2'700
CHF 3'310

CHF 850

CHF 1620
CHF 2'300
CHF 2'890
CHF 3'400
CHF 4170

CHF 1000
CHF 1900
CHF 2'700
CHF 3'400
CHF 4'000
CHF 4'900
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Tendances horlogéres 2019
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2019: ARCHITECTURE 2019: FRACTIONS DETEMPS  2019: FOLIES MECANIQUES

A 9 Adfiches

das provesies quislle offre et pet-dtre pased

o i
nestaigie o1 s rencuveler [} Instrumant essantiel au {..) paursubesnt, que ce [}

TENDANCES HORLOGERES 2019 b

TIME BUSHESS
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NOUVELLE
DECENNIE

ENTRETIEN

Dans une démonstration de force
Pour 100 104me snniverssine, ls
marque harlegire indépsndante
‘gegra bes sommets de bs Havle
Harlogarie svec bs concapt o (..)

Sites
INnternet

Présence en six langues (francais, anglais, espagnol,
russe, chinois traditionnel, chinois simplifié)

| eaderboard

Banner (728x90px):
CHF 1990 par mois (diffusion sur tous les sites)

Wallpaper

Banner (1800x1800px) & Main (1040x340px):
CHF 2'990 par mois (diffusion sur tous les sites)

Rabais de fréquence:
2 mois -10%

3 mois: -15%

4 mois: -20%

5a 12 mois: -25%

Highlight

Présentation produit:
Anglais: CHF 1990 par Highlight
Anglais, Frangais, Espagnol, Chinois: CHF 2'990 par Highlight

Newsletter

Sponsorship: CHF 990 par newsletter
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Abonnements
Europa Star Club
avec 100'000 pages
d'archives horlogeres

UNE RESSOURCE UNIQUE POUR
PROFESSIONNELS ET AFICIONADOS

Europa Star met a disposition de ses clients et partenaires
plus de 100’000 pages d'archives horlogéres numérisées
depuis 1950. L'histoire des marques, les marchés

et tous les modéles qui ont fait I'norlogerie du 20éme

siecle et des sept dernieres décennies. Les membres

du Club ont également acces aux toutes derniéres publications
d'Europa Star ainsi qu'aux articles exclusifs publiés en ligne.

Colts d'adhésion annuels pour professionnels et entreprises:

Abonnement Professionnel
Inclus 100 téléchargements de pages: CHF 499 /an

Abonnements Entreprise
LICENCE 3 UTILISATEURS

Inclus 180 téléchargements: CHF 890/an

Inclus 480 téléchargements: CHF 1'380/an

LICENCE 5 UTILISATEURS
Inclus 200 téléchargements: CHF 11150/an
Inclus 500 téléchargements: CHF 1700/an

LICENCE 10 UTILISATEURS
Inclus 200 téléchargements: CHF 1'660/an
Inclus 500 téléchargements: CHF 2'150/an

ACCEDEZ AU CLUB: www.europastar.com/club
ou contactez I'éditeur +41 22 307 78 37 club@europastar.com
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aﬁ 3 EDITIONS PRINT
EUROPA STARGPRENI

o Europa Star GLOBAL x 5/an
o Europa Star China x 5/an

« Europa Star Premiere (Suisse) x 5/an

8 SITES WEB

« Anglais - www.europastar.com

« Frangais - www.europastar.ch

« Espagnol - www.horalatina.com

o Russe - www.europastarwatch.ru

« Chinois simplifié - www.watches-for-china.cn

« Chinois traditionnel - www.watches-for-china.com

o Archives - www.europastar.com/club

« Bijouterie/Joaillerie - www.ClJintl.com



Editions
personnalisées

Création de matériel rédactionnel
et de publications sur mesure

Matériel iconographique pour
expositions (utilisation d'archives)

Bespoke pour print et web

o Gestion de projets de numérisation de fonds
d'archives pour les marques horlogeres

CHANEL

HORLOGERIE

7,

Edition personnalisée Chanel 2012



