
No vamos a entrar en detalles, en esta
columna, acerca de las convulsiones que
sacuden el ámbito de las subastas de
relojería.No pretendemos dictaminar que
aspectos son positivos y cuales negativos,
ni vamos a intentar descifrar el monu-
mental lío de los acontecimientos
recientes. Tampoco vamos a acusar o
exonerar a los participantes o protago-
nistas. El caso Antiquorum es demasiado
complicado y aún muy inmediato para
intentar llegar a conclusiones definitivas.
Pero hay una lección en todo esto: las
subastas de relojes se han convertido en
una de las tácticas preferentes empleadas
por la industria relojera; es uno de los
foros principales donde las reputaciones
de las marcas se hacen y deshacen.
Similarmente a lo que ocurre en el mundo
del arte, donde la valía del artista se mide
por el aumento o la disminución de las
cotizaciones de sus obras en subasta, el
valor absoluto de un fabricante de relojes
estará más o menos directamente rela-
cionado con las pujas que reciban sus
modelos en licitación.
¿Es esto razonable, es esto justo?

Tenemos derecho a hacernos esta pre-
gunta, por diversos motivos. La primera
razón es que por querer imitar al mundo
del arte, la relojería olvida que es arte
solo en parte. Si la subjetividad es una
parte esencial en la apreciación del arte,
estrechamente vinculada a los gustos y
modas cambiantes, no ocurre lo mismo
con la relojería. (Al respecto, debemos
recordar que los dos grandes protago-
nistas de las subastas de arte,Gauguin y
Van Gogh, fallecieron sin haber triun-
fado.Y no es arriesgado apostar a que el
gran triunfador contemporáneo, el
artista kitsch americano Jeff Koons, no
será muy valorado en el futuro a medio
plazo.) No le exigimos al artista que su
obra esté inexcusablemente “bien
hecha”.Debe ser enérgico, potente, rep-
resentativo de la época, un testigo de su
tiempo a la vez que está en desacuerdo
con todo y con todos.Contrariamente, le
exigimos a un reloj que sea, ante todo,
técnicamente irreprochable, estética-
mente impresionante, minuciosamente
fabricado y lo más ultrapreciso posible.
Un reloj es esencialmente un producto
artesanal, no un producto artístico. Un
reloj también suele ser, casi siempre, el
fruto de un trabajo de equipo. En este
sentido, el precio de salida de una pieza
de relojería es bastante engañoso ya
que concede mucha importancia a un
aspecto que, aunque significativo,
debería ser secundario a la hora de
determinar el valor de un reloj – la sub-
jetividad y el desvarío. En segundo lugar,
en el intento de hacer subir los precios
de adjudicación, la relojería corre el
riesgo de hinchar artificialmente su valor,
exponiéndose a explotar finalmente
junto a la burbuja que ha ayudado a
crear. Con el estallido de la burbuja, los
precios más sobrevalorados podrían ver

su cotización descender hasta caer por
debajo de su valor más lógico.
Aunque las subastas han contribuido
enormemente en los últimos 10 años a la
difusión de la idea de que los relojes son
objetos dignos de ser coleccionados por
un grupo cada vez más nutrido de per-
sonas, no obstante se cree que ha alcan-
zado su dimensión máxima. Así, las
subastas podrían convertirse en un
boomerang que volvería para golpear a
toda la industria de la relojería. Un
artículo reciente del Wall Street Journal
desarrollaba este concepto. Aunque
ferozmente contestado – y dis-
cutible en un buen número de pun-
tos – este artículo permite poner en
duda la transparencia de las subas-
tas de relojes, arriesgándose a asev-
erar que están siendo manipuladas
por los propios fabricantes.
Pero, como reza el proverbio: Difama,
que algo queda.A base de insistir exce-
sivamente en subir los precios, la relo-
jería corre el riesgo de verse envuelta en
problemas, para lo mejor o para lo peor.
Así que, retornemos al buen camino: los
relojes no los hacen artistas marginales,
bohemios, y arrebatados, sino que los
crean artesanos meticulosos y nego-
ciantes avispados. Pero esto no le resta ni
un ápice de mérito a la pasión con que los
maestros relojeros desempeñan su labor.
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El cerebro le va diciendo al corazón que se calme
mientras el montacargas de personal se precipita
por un pozo el equivalente de 200 pisos bajo
tierra. Cada día, 2300 trabajadores hacen el
mismo trayecto pozo abajo para llegar a su
puesto de trabajo (pero a mí no me sirve para
quitarme el canguelo).Cuando se llega al final de
recorrido, el chasquido de la reja de protección al
abrirse deja entrar un aire enrarecido, escaso. La
temperatura ronda los 29º y la humedad es del
80%. Huele a madera podrida y amoníaco. La
claustrofobia va apoderándose de mí.
Ya ven que esto no es una visita de fábrica normal
y corriente. Vestida con un mono de seguridad,
botas de goma, casco y lámpara, la inspección de
la mina no es para los pusilánimes ni los timoratos.
Las galerías van estrechándose a medida que una
se aleja del pozo de acceso. La luz de las lámparas
de los mineros es la única fuente para orientarse en
esta carrera de obstáculos, un laberinto de cables,
maquinaria,charcos,barro y pasadizos que a veces
miden menos de un metro de alto. De repente, el
túnel se acaba abruptamente y encontramos a un
grupo de mineros taladrando la roca, buscando el
más precioso de los metales preciosos: el platino.

La Mina
Nos encontramos en la mina sudafricana Impala,
la segunda en capacidad extractora de platino en
el mundo, que da empleo a 28 mil personas. La
inmensa mayoría de los mineros trabajan a 1 o 2
mil metros de profundidad en un laberinto de
galerías que abarca 65 mil metros cuadrados
bajo el complejo Bushveld Igneous, en la
República Sudafricana.
El platino se formó aquí hace millones de años,
cuando ardientes coladas de roca fundida, o sea
lava, presionaron hacia la superficie, abriéndose
camino desde el centro de la tierra. En vez de
irrumpir a través de la corteza terrestre, la lava se
extendió por entre las capas rocosas, enfriándose.
A medida que se estabilizaron los potentes sul-
furos que contenía la lava, se fueron creando dos
vetas de platino, que ahora se conocen como la
veta Merensky (descubierta en 1924 por el
geólogo alemán Hans Merensky) y la veta UG2.
Hay 14 pozos que cubren toda el área. Cada pozo
conduce a una miríada de galerías,cada una traba-
jada independientemente por una cuadrilla de
mineros, una docena, que literalmente extraen el
mineral de la roca. Estos hombres y mujeres traba-
jan en turnos de ocho horas sin descanso ni tan
solo para reforzar el techo de la galería con
maderas.Al acabar su jornada, marcan los puntos
donde los taladradores deberán hacer saltar la
roca y triturarla. Después vendrá el turno de noche

Mil metros bajo tierra, al calor de las entrañas de una mina sudafricana, yace uno de los metales más codicia-
dos por la industria relojera: el platino. Europa Star acompañó a Vacheron Constantin a las profundidades del
planeta para descubrir porqué este metal precioso es tan caro y resulta tan codiciado.

Platino, el octavo metal

Datos relevantes acerca del platino
- El 70% del platino producido va a la industria del
automóvil. Se emplea en los catalizadores de gases de
escape para mitigar las emisiones de gases contaminantes.
- El 77% del platino mundial procede de Sudáfrica.
- Se han encontrado restos de platino en el oro de algu-
nas piezas de joyería de la XVII dinastía faraónica, entre
1551 y 1306 A.C.
- La palabra “platino” significaba “plata menor”. Los
Conquistadores españoles descubrieron el metal en los
ríos de Ecuador en 1520.
- China es el primer consumidor de relojes y joyería de
platino, con 40 toneladas anuales. Les siguen Japón y
EE.UU.
- Todo el platino extraído desde el principio de los tiem-
pos cabría en una sala de estar.
- El punto de fusión del platino (1768,3 ºC) es mucho
más alto que el del oro (1064,18 ºC).
- Hay una mina de platino por cada diez minas de oro.
- Un lingote de platino de la medida de un paquete de
cigarrillos pesa 5 kg. y cuesta 100.000 euros.
- El término “rubia platino” se acuñó con la película del
mismo nombre, con Jean Harlow de protagonista. El
estilista Max Factor tiñó a la actriz para este film de
1931.

RSophie Furley

Mina Impala
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con la ardua tarea de limpiar los cascotes de la
zona y sacarlos a la superficie.
Impala ha extraído 28 millones de toneladas de
roca en los últimos doce meses. Parece una cifra
enorme, y debe serlo porque se necesitan sacar 14
toneladas de mineral para obtener una onza (28,3
gramos) de platino puro. ¡Para fabricar un reloj
Vacheron Constantin de platino necesitaríamos la
cifra de 20 toneladas de roca! Súmese a esto el
dato de que la producción anual de platino es de
190 toneladas anuales y compárese con la produc-
ción de oro que es de 3,300 toneladas anuales con
lo que es fácil hacerse a la idea de por qué es tan
caro el platino. (Cuando se cerró esta edición el
precio era de 1002 euros por onza de platino y 560
euros por onza de oro). Como dato interesante
cabe destacar que no hay grandes acumulaciones
de platino en los depósitos de los bancos centrales,
como ocurre con el oro. Por tanto, cualquier inter-
rupción en el suministro provoca el disparo de los
precios.

El Proceso
De todas formas,no ha sido la escasez de las reser-
vas de platino lo que nos ha llevado a los precios de
hoy en día; se han de ejecutar más de cincuenta
procesos diferentes antes de conseguir platino en
estado puro.Primero se machaca la roca reducién-
dola a polvo y se extraen los minerales mediante
un sistema de flotación. Después se calienta el
mineral hasta licuarlo, se deja enfriar y se mezcla

con docenas de agentes químicos diferentes hasta
separar los distintos elementos uno por uno.Desde
la extracción del mineral bruto hasta la obtención
del platino puro pueden pasar tranquilamente seis
semanas.Al final de la cadena de producción, los
operarios llenan bolsitas de plástico transparentes
con la amarillenta sal de platino que después se
convertirá en lingotes o en granulado, según los
deseos del cliente. La producción diaria de platino
asciende a la fabulosa cifra de 91 millones de
euros, lo que justifica la presencia de lo que parece
un equipo completo de rugby siguiendo al visitante
“discretamente”durante su recorrido por la mina.
El largo y costoso proceso productivo es solo la
mitad de la historia del valor del platino.
Sorprendentemente, el 70 por ciento del platino
mundial se va a la industria del automóvil para la
fabricación de catalizadores. El aumento de la
flota de vehículos diesel en Europa y los cada vez
más estrictos controles de emisiones en todo el
mundo han jugado un papel importante en los
incrementos del precio del platino en los últimos
diez años.También ha afectado el crecimiento del
mercado chino. El Sr. Scott Stevenson, de la
refinería Impala, nos explicó cómo China pasó a
importar de cero a 14 toneladas de platino entre
1999 y 2004, solo por lo que respecta a Impala.
La industria de la joyería y la relojería sólo
absorbe el 20 por ciento del platino mundial y el
10 por ciento restante se emplea en medicamen-
tos para el cáncer,marcapasos, escaleras, carretes
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Extraer el platino de la roca
El Concentrador
El primer paso para convertir la roca extraída en platino se realiza en la superficie, en una planta llamada concentrador. El
concentrador elimina el 95% del material descartable a base de triturar la roca hasta convertirla en polvo fino. Para ello
emplea enormes muelas y bolas de acero. El material triturado se mezcla con agua y diversos agentes que hacen que las
partículas metálicas repelan el agua. Entonces se bombea aire en el líquido, lo que genera burbujas a las que se adhiere el
metal (cobre, níquel, paladio, rutenio, rodio, oro y plata). Los metales emergen a la superficie donde son recuperados.

La fundición
Una vez seco, el concentrado se lleva a la fundición donde se lo calienta en un horno a temperaturas de más de 1000 ºC.
Durante este proceso se eliminan los últimos restos de minerales descartables y el compuesto resultante se transfiere a con-
vertidores, donde se les insufla aire, cuya corriente se lleva los restos de hierro y de sulfuro. Para entonces, los granos de
metal ya pesan un poco y pueden ser remitidos a la refinería Springs, de Johannesburgo, lo que se hace mediante un con-
voy de alta seguridad vigilado por satélite.

La Refinería
Las refinerías Springs se reparten en dos secciones: la refinería de metales básicos y la refinería de metales preciosos. En la
primera se aparta el níquel, el cobre y el cobalto. En la segunda se apartan el platino, el paladio, el oro, el rodio, el rutenio,
el iridio, el osmio y la plata. Mediante diferentes procedimientos químicos se extraen los metales uno a uno. Se tardan 14
días en extraer todos los metales de la sal de platino. El platino que se obtiene tiene la forma de polvo amarillo brillante
antes de ser convertido en lingotes o en granulado.
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de pesca, seda para paracaídas, fertilizantes,
iPods y –¡sorpréndanse!– notas Post-it.
El precio de un reloj de platino se incrementa en
mayor medida debido a los costes de mecan-
izado de sus componentes: cajas, coronas,
esferas, etc. Una caja de platino puede precisar
tres veces más tiempo de fabricación que una
de oro. Esto se debe principalmente a la necesi-
dad de utilizar herramientas especialmente fab-
ricadas para trabajar el platino. Estas herramien-
tas deben trabajar a velocidades menores con
presiones más bajas para así reducir la fricción
de las fresas con el metal. Asimismo hay que
contar con una fase de pulido manual hasta
conseguir el característico acabado del platino.

El hechizo de los relojes de platino
La Federación suiza de Relojes informa de un
incremento del 23 por ciento en las ventas de
relojes de platino durante 2006 (+17,2 por
ciento en 2005) con un volumen total de fac-
turación de 235 millones de euros. Compárense
estos datos con el total global de exportaciones
de relojes suizos en 2006, que tuvo un incre-
mento del 10,9 por ciento con un total de 13 mil
millones de euros, demostrando que la compra
de relojes de platino está ganado adeptos.
¿Porque tienen tanto atractivo? Cuando sólo un
ojo habituado puede distinguir entre un reloj de
platino y uno de oro blanco, (Patek Philippe les
incrusta un diamante para evitar confusiones)
¿porqué los clientes insisten en pagar tanto por un

reloj de platino? La industria relojera se halla in-
mersa en una tendencia en la que se alienta el uso
de materiales exóticos y caros – marfil fósil,
meteorito, gemas, etc. – y el platino entra de lleno
en esta categoría de metal exótico y exclusivo,
especialmente porque hay pocas empresas que se
atrevan a producir grandes series de relojes de
platino, magnificando el aura de exclusividad de
las piezas. Convertirse en propietario de un reloj
de platino no es solo cuestión de poder permitirse
comprar algo exótico y costoso.
En primer lugar, el platino es, sobradamente, más
puro que el oro. Impala produce platino puro en
un 99,95 por ciento. En comparación, el oro de
18 quilates es sólo puro en un 75 por ciento. El
oro es un metal relativamente blando en su
estado puro y por esta razón casi nunca se pro-
duce en su forma pura de 24 quilates. Es nece-
sario alearlo con otros metales para incrementar
su resistencia y durabilidad. El oro rosa es una
aleación de oro y cobre; el oro blanco es una
aleación de oro y níquel o plata. El platino, en
cambio, al ser puro, no pierde brillo, no como el
oro blanco que puede coger una pátina amaril-
lenta con el paso de los años. Esta gran pureza es
uno de sus mejores argumentos de venta, partic-
ularmente en mercados como el japonés, donde
la pureza es una cualidad muy valorada.
Adicionalmente, la durabilidad del platino es muy
superior a la del oro.“El platino es la elección ade-
cuada para una pieza que se va a llevar toda la vida
– su peso y densidad lo hacen el más duradero de
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los metales. Por ejemplo, si se produce un arañazo
en un reloj de platino, observaremos que el metal
solo se ha desplazado mínimamente y que nada se
ha perdido en cuanto a peso. Esta inalterabilidad
es como el paradigma de la eternidad,”nos explica
Juan Carlos Torres, Director General de Vacheron
Constantin. El platino se ve poco afectado por el
calor,es resistente a los ácidos y es anti-alérgico.Su
masa es inaudita: un cubo de platino de 15 cen-
tímetros de lado pesa aproximadamente lo mismo
que una persona.
Después de cinco días fascinantes con Vacheron
Constantin, siguiendo la ruta del platino desde las
profundidades de la tierra hasta la presentación
de sus últimas novedades relojeras, mi concepto
del platino ha cambiado sustancialmente. Desde
su extracción de las profundidades de la mina,
hasta su paso por las gigantescas refinerías quími-
cas, es impresionante el esfuerzo que requiere
obtener una sola onza de platino. En toda obra de
arte, frecuentemente, el proceso creativo es tan
intrigante o más que la misma obra acabada.En el
caso del platino, es absolutamente cierto.

Colección Excellence Platine
de Vacheron Constantin
Vacheron Constantin empezó a producir platino en
los remotos tiempos de 1820. El año pasado la
empresa presentó su colección Excellence Platine,

una serie muy limitada para coleccionistas,con dis-
tribución exclusiva,en que cada ejemplar se fabrica
con una esfera de platino macizo (sellado con el
cuño Pt950) y caja y hebilla de correa en platino.La
producción de relojes de platino ha ido en
aumento en Vacheron Constantin, con un incre-
mento del 76 por ciento en el periodo 2006-2007
comparado con el 2004-2005. Juan Carlos Torres
nos explica porqué la compañía decidió aumentar
sus colecciones de platino: “En 2006, Vacheron
Constantin entró 

en un nuevo cuarto de siglo de tradición relojera.
Para emprender esta nueva etapa de nuestra
singladura, ¿qué mejor símbolo puede haber para
expresar los valores que hemos cultivado, y las
esperanzas de futuro,que el platino 950 en toda su
pureza, exclusividad y perdurabilidad?”
Este año se presentarán dos nuevas piezas de la
colección Excellence Platine: el Tourbillon
Regulador Malte y el Calendario Perpetuo
Cronógrafo Malte, ambos en ediciones limitadas
de 50 unidades numeradas. El Tourbillon
Regulador monta el calibre 11790 R, un
movimiento mecánico de carga manual. Se dis-
tingue por la disposición no-coaxial de las agujas
de horas y minutos, por la presencia de una
pequeña aguja segundera sobre el eje del tourbil-
lon y una reserva de marcha de 40 horas. El
Calendario Perpetuo va equipado con el calibre
1141 QPR, también mecánico de carga manual,
con mecanismo de cronógrafo de rueda de pilares
con un contador de 30 minutos a las 3, aguja de
cronógrafo central, calendario perpetuo y abertura
de fases lunares.
Cuesta hacerse a la idea de que estos magníficos
relojes empezaron a gestarse hace millones de
años bajo el suelo sudafricano y que han recor-
rido un largo camino hasta convertirse en obras
maestras donde el metal luce en su verdadero
esplendor de pureza impoluta.O

CRONOGRAFO MALTE

TOURBILLON REGULADOR MALTE
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C
Chanel, Hermès y Louis Vuitton… ¿qué tienen en común estas tres
marcas? Ninguna de ellas tiene sus orígenes en la relojería: Chanel
viene de la alta costura, Hermès tiene sus raíces en la guarnicionería y
la marroquinería y Louis Vuitton es el rey de las maletas de lujo. No
obstante, las tres han triunfado en su empeño de expandir su universo
a muchas otras áreas del lujo ajenas a su vocación inicial. Y las tres
disponen de excelentes redes de distribución de alcance mundial.
Pero, ¿y qué más?  Chanel, Hermès y Louis Vuitton, todas, han entrado
sabiamente en el universo de la relojería e incluso han superado la difícil
prueba para acceder a ser miembros del selecto club de los auténticos
relojeros. Cada uno lo ha llevado a cabo de manera distinta: Chanel gra-
cias, principalmente, al J12 que se ha convertido en un reloj de culto,
creado por el desaparecido Jacques Helleu; Hermès porque ha ido cre-
ando pacientemente su propia organización relojera permitiéndole a la
marca dominar este nuevo oficio; y Louis Vuitton porque ha creado una
singular oferta tanto a nivel de estética como a nivel de distribución.
Estas tres mercas se encuentran en un punto intermedio entre dos mun-
dos – el mundo de la relojería y el mundo de la moda. Cada una ha
demostrado, a su manera, que las fronteras pueden moverse, que nada
está fijado y que la legitimidad puede adquirirse o ganarse a pulso

Chanel y el J12
El J12 no es el primer reloj que creó Chanel, pero es ciertamente el que
permitió a la marca parisina entrar de pleno derecho en el mundo de la
relojería. Esto se debió a la perspicacia y al talento de Jacques Helleu
(quien lamentablemente falleció el pasado mes de septiembre). Helleu fue
un producto de la casa, por decirlo así, porque entró en Chanel a los 18
años,“para ocuparse del problema del gusto,” tal y como le explicó Pierre
Wertheimer, el director de la marca, al describirle sus responsabilidades.
Jacques Helleu estuvo involucrado un poco en todo, encargándose del pack-
aging y de la comunicación, antes de ser el Director Artístico de la marca.
Apasionado de la mecánica y coleccionista de coches, admitía sin sonrojarse
que en vez de botellitas de perfume soñaba con diseñar locomotoras.
“Quizá conseguí realizarme con los relojes,” explicó después,“puesto que
en las máquinas de vapor hay elementos extasiantes que también se hal-
lan en los más bellos relojes mecánicos. El resultado es espontáneamente
estético porque proviene de una solución funcional más que de una inten-
ción artística. Siempre he buscado en los relojes la culminación de la idea
que solo se encuentra en los objetos intemporales.”

Apuntando a esta intemporalidad, Jacques Helleu quiso crear un
objeto sólido y único que pudiera convertirse en un referente, más allá
de la simple colección. Le tomó siete años construir y acabar el J12 tal
y como lo conocemos hoy. Su fuente de inspiración fue, como él mismo
dijo, un combinado de influencias y referencias que el reloj consiguió
unificar y fundir en un producto de fuerte personalidad, un producto
reconocible de inmediato.
El origen de su nombre tiene fama de ser una de esas influencias y viene
del nombre en clave, J12, de la embarcación clase J de la Copa América
que el famoso barón Bich usaba para preparar la carrera. Otro referente
fue el mundo del automóvil, con sus capós brillantes de formas perfi-
ladas. Otro referente es el mundo de la alta tecnología y sus materiales
de vanguardia. Y, a este enjambre de influencias externas debemos
añadirle los códigos genéticos propios de la casa Chanel, códigos
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definidos por la mismísima “Mademoiselle” Coco Chanel: pureza de
líneas, y una tendencia exagerada al blanco y negro.
Al principio, en 1994, como explica Jacques Helleu, “los métodos técni-
cos para realizar el J12, tal como yo lo visualizaba, aún no existían. No
había nadie capaz de suministrarme el negro brillante y duradero que
precisaba. Eso sin tener en cuenta el hecho de que nadie veía ningún
interés en que Chanel creara un reloj, y menos un reloj masculino.”
La solución – un golpe de genio – vino con la utilización de la cerámica, un
material que es casi tan duro como el diamante. Es cierto que la cerámica ya
se utilizaba en relojería,siendo Rado el más notable ejemplo,pero no se había
utilizado de esta manera, con tal flexibilidad y fluidez (recordemos, por ejem-
plo, los eslabones articulados con caucho), o en combinación con diamantes,
rubís o, sorprendentemente, con aluminio como en el modelo Superleggera.
Cuando se presentó el J12, los “legítimos” relojeros esbozaron una edu-
cada sonrisa. Para ellos, era solo un fenómeno de moda. Poco a poco, a
su pesar, debieron enfrentarse al hecho de que el J12 se estaba convir-
tiendo en un icono y que acabaría siendo protagonista de la historia de
la relojería. Con el tiempo, Chanel subió audazmente el listón al presen-
tar un tourbillon montado en un puente cerámico – una primicia que
marcó la entrada de Chanel en el círculo de los relojeros legitimados.
Entretanto, Chanel estableció sus talleres relojeros en La Chaux-de-
Fonds, en el epicentro del recinto sagrado de la relojería.

Hermès, relojería paso a paso 
Hermès se distingue de otras casas de moda y accesorios gracias al requi-
sito escrupulosamente mantenido de dominar los diferentes oficios,
empezando, como no, por la marroquinería de la piel. Un oficio, por defini-
ción, es una vocación que no procede de la improvisación sino que es un
arte que ha sido adquirido a base de un diligente esfuerzo de años.
Hermès ha aplicado al pie de la letra este código ético profesional para su

entrada en la relojería. Con paciencia infinita, laborando de forma grad-
ual y comedida, paso a paso, la marca se ha ido dedicando a ir
adquiriendo los diferentes tipos de maestría que constituyen la esencia
de la relojería. No crean que la relación de Hermès con la relojería es de
hace cuatro días: ya en 1912 la marca fabricaba correas de piel para relo-
jes de bolsillo. Más adelante, con la popularización de los relojes de
pulsera en los años 1920, Hermès fabricaba y vendía correas de reloj. En
1928 empezó a vender sus propios relojes, especialmente el famoso
Ermeto, un reloj de bolsillo que se armaba con un mecanismo deslizante.
A partir de ahí, la marca francesa no dejó de hacer relojes, especialmente
colaboraciones con Jaeger, Universal y Vacheron-Constantin. De pasada
mencionaremos los relojes de pulsera para golfistas de 1928 y los Etrier
de 1950-1960. Con la llegada del cuarzo, Hermès presentó el famoso
Kelly, inspirado en los pequeños candados de los bolsos del mismo nom-
bre. Entonces despegó la producción relojera de la marca y en 1981 se
presentó el Clipper, en 1987 el Sellier, el Cape Cod en 1991 (y la correa de
doble vuelta en 1998), el Médor en 1993 y el H-Hour en 1997.
Ya en el año 1978 Hermès fundó su filial relojera: Montre Hermès SA, ubi-
cada en Bienne. Esta unidad iba a crecer y desarrollarse con el tiempo. En
2003 Hermès inició su colaboración con Vaucher que suministró el
movimiento para el Dressage, el primer reloj automático de Hermès. Como
contrapartida, Hermès suministró correas de piel a Parmigiani. En 2006 se
dio un paso al frente, con la compra de un 25 % de las acciones de
Vaucher Manufacture Fleurier por importe de 25 millones de CHF. Esta
participación en Vaucher se decidió “para crear un entorno destinado
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específicamente a la fabricación de movimientos Hermès,” nos explica
Emmanuel Raffner, quien está hoy a la cabeza de Montre Hermès SA.
“Deseábamos poner a punto una herramienta industrial al servicio del
desarrollo de los relojes Hermès para poder abastecer de movimientos téc-
nicamente sofisticados y de alto nivel de acabados a los relojes de nues-
tras colecciones. Pero nuestra ambición es doble – no solo queremos
equipar a nuestros relojes de excelentes mecánicas sino que además pre-
tendemos introducir un poco de Hermès en los movimientos.”
Esta última afirmación: “poner Hermès en los movimientos”, nos dice
mucho de las ambiciones de la marca que, después de 30 años, se ha
convertido en una legítima marca relojera. “Cada año vamos a pre-
sentar una nueva complicación en la colección Dressage, así ganare-
mos en fuerza mientras asimilamos esta nueva incorporación por parte
de toda la red comercial,” añade Raffner. “Nuestras ideas deben ser
perfectamente comprensibles para nuestros clientes. Debemos mutar
las mentalidades preexistentes y explicarles el porqué de los precios
más elevados en nuestros modelos nuevos. Pero, al mismo tiempo,
queremos mantener inalterable nuestra personalidad: nuestros pro-

ductos son fiables, son llevables, son duraderos y son el producto de
un alto nivel de savoir faire.”

Louis Vuitton y sus Tambour 
Louis Vuitton, la mayor marca mundial del lujo, se tomó su tiempo antes
de decidirse a entrar en la relojería, para la que su vocación de fabri-
cante de equipajes (y, por tanto, entendidos en viajes y husos horarios)
les servía de gran pretexto. Efectivamente, no fue hasta 2.002 cuando
la marca presentó su Tambour, cuya forma y apelación proceden de los
relojes alemanes creados sobre 1.530 – 1.540. Este reloj destacó de
inmediato por su diseño bulboso, sus esferas de tonos arena y choco-
late tan queridos a la marca, su discreto Monogram y su aguja de
segundero en amarillo, inspirada en el hilo encerado con que se cose la
marroquinería. Estos fueron sus principales rasgos distintivos.
En 2.004, preocupados por asegurarse el éxito en su filial relojera,
Louis Vuitton fundó un taller de relojería en La Chaux-de-Fonds. La
lógica tras esta acción, como no se cansa de repetir la dirección de
Louis Vuitton, es “ejercer un control total sobre la producción y dis-
tribución de nuestros relojes.”
Por la parte de la producción, el taller en La Chaux-de-Fonds, que
ocupa a unas 60 personas, está dedicado a: la validación técnica de los
diseños provenientes de la empresa matriz; la determinación de su via-
bilidad industrial; las relaciones con la red de subcontratistas de la
región del Jura (la mayoría de los que emplea la marca); el control de
calidad y el montaje de los relojes.
Po la otra parte, la de la distribución, Louis Vuitton ha optado por una
política de exclusividad con el fin de garantizar un servicio excep-
cional. De hecho, los relojes Louis Vuitton se distribuyen exclusiva-
mente mediante una restringida red de 150 de las tiendas Louis
Vuitton en el mundo. A causa de esto, la marca es pionera respecto a
las marcas tradicionales, en las que la distribución en sus propias bou-
tiques es un plus en imagen y poco más.
Esta distribución extremadamente selectiva está contribuyendo a
hacer de los relojes Louis Vuitton algo particularmente elitista. El éxito
del Tambour, a través de sus muchas declinaciones, ha demostrado
sobradamente la calidad de su diseño. Es un diseño que puede acoger
movimientos y funciones que cada vez son más complejos – desperta-
dores automáticos GMT, relojes de submarinismo, cronógrafos de
regata, e incluso preciosos tourbillons con el Monogram – así como las
decoraciones que son cada vez más de joyería, tales como el Tambour
Fleurs Précieuses Nacre y el Tambour Forever.
A esta primera colección, que sigue expandiéndose, se añade ahora
otra colección llamada Speedy y que certifica la creciente madurez
relojera de la marca.O

Louis Vuitton Tambour Collection
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